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Dyscyplina naukowa/dyscypliny
naukowe

ekonomia i finanse

Rozwdj zawodowy (stopnie i tytuty
naukowe) chronologicznie

e Stopien doktora habilitowanego nauk ekonomicznych w zakresie
ekonomii — ekonomiki konsumpciji, marketingu w agrobiznesie —
uzyskany w dniu 27 kwietnia 2004

e Stopien doktora nauk ekonomicznych w zakresie ekonomii —
ekonomiki konsumpcji — uzyskany w dniu 25 lutego 1991

¢ Dyplom magistra ekonomii, w zakresie ekonomiki i organizacii
obrotu towarowego i ustug — uzyskany w dniu 17 pazdziernika 1979
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Doswiadczenie w pracy z
doktorantami (obronione doktoraty,
otwarte przewody), chronologicznie

1. ,Tworzenie przewagi konkurencyjnej w sektorze koncentratéw
deserdw z wykorzystaniem innowacji technologiczno-
produktowych” — obrona 28.06.2011 r.

2. ,Wplyw promocji na ksztattowanie wzorcow zachowan
konsumentéw” — obrona 28.06.2011 r.

3. ,Ekonomiczno-marketingowe efekty podnoszenia jako$ci
wyrobow i ustug w przedsiebiorstwach” - obrona 12.06.2012 r.

4. ,Zmiany wzorcdw zachowan konsumentow zywnos$ci po
przystapieniu Polski do Unii Europejskiej” — otwarcie przewodu:
27.11.2018 r

Dorobek projektowy/grantowy (z
ostatnich 10 lat)

e Grant NCN nr N115 1428 33 pt. ,Tworzenie przewagi
konkurencyjnej w sektorze koncentratow deserow z
wykorzystaniem innowacji technologiczno-produktowych”, okres
realizacji 24.08.2007-20.11.2010, kierownik: dr hab. J. Szwacka-
Mokrzycka.

e Projekt pt: "Brand strategy on food market: Polish-Ukraine
experience”, okres realizacji 2018-2019 (we wspotpracy z . National
University of Life and Environmental Sciences of Ukraine w Kijowie).

Zakres tematyczny — problem
badawczy — do rozwigzania ktérego
poszukuje sie doktoranta

e Zachowania konsumenckie
o Wspdiczesne trendy konsumpcyjne
o Konkurencyjno$¢ gospodarki zywnosSciowej

Podstawowe oczekiwania wobec
kandydata na doktoranta

Wyksztatcenie ekonomiczne
zaangazowanie i kreatywnos¢ w realizacji zadan badawczych
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